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Negli stand
il cliente
¢ da orientare

Saloni dell'auto

sono sempre

un tema di di-
scussione. Ce ne so-
no mold, forse trop-
pi in Europa e nel
mondo, ¢ la formu-
la scelta dagli espositori appare
superata e distante dal cliente
medio. All'ultimo Salone di Gi-
nevra la maggioranza delle vet
ture esposte non erano alla por-
tata della clientela piu tipica e
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investimenti per il marketing, i

fondi a disposizione per le azien-
de sono diminuiti e non di poco
negli anni. Tuttavia, i Saloni so-
NO ancora in piedi e certamente
non sono a buon mercato.

Gli organizzatori comunica-
no dati e raffronti sul numero
dei visitatori, mentre quello che
veramente importa sono le lead
che si producono e ancora di
pii1 le vendite che si realizzano.
1 marketing € una tecnica chia-
ra che deve produrre effetti di
miglioramento della conoscen-
za e reputazione di un brand e,
soprattutto, creare lead, ovvero
potenziali clienti che i venditori
debbono trasformare in contrat-
ti. Questo compito di marke-
ting, i Saloni dell'auto attuali
non credo lo assolvano con sod-
disfazione.

La domanda spontanea che
sorge  come mai le Case, in ge-
nerale, continuano a investire
nel modello attuale dei Saloni.
Qua e la, ogni tanto, i costruttori
disertano alcune rassegne, ma
non abbastanza da indurre gli
organizzatori a rivedere il mo-

dello di business.

Un'interessante alternativa &
sorta qualche anno fa al Valenti-
no a Torino. Un Salone di nuova
generazione che richiede un di-
spendio di energie organizzati-
ve minime e fondi di marketing
contenuti. Il percorso proposto
¢ interessante e innovativo, e in-
duce a pensare se non debba es-
sere replicato per la sua flessibili-
ta e semplicita in altri territori.

Se il Valentino, poi, scegliesse di
rafforzare anche il tema delle
tecniche di distribuzione, affron-
tando I'evoluzione che c'é nella
domanda di auto per i nuovi per-
corsi di mobilita avanzata,
avrebbe realizzato, a mio pare-
re, una chiara e utile affinita con
le esigenze del cliente medio.
Oggi con la vastita dell'offerta
di auto, il cliente medio, per po-
ter fare una scelta consapevole,
ha bisogno di un «angelo custo-
de» che lo orienti. Un Salone
dell'auto appare la sede ideale
per un modello di vendita cosi

impostato.
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Torino La lunga e profonda crisi
dell'automobile & ormai un brut-
to ricordo, eppure per i grandi,
classici Saloni internazionali sem-
bra che il peggio debba ancora
arrivare. Non passa una seftima-
na senza che un brand annunci
la sua assenza alle prossime edi-
zioni del Mondial di Parigi, in ot-
tobre, o del Naias di Detroit, a
gennaio del 2019. Ogni diserzio-
ne ha un suo motivo, ma fonda-
mentalmente & un problema di
costi che in molti non ritengono
pit giustificati. Si preannuncia in-
vece come un'edizione da record
(da battere le 700mila presenze
del 2017) quella del Salone
dell’Auto di Torino che si apre og-
gi nei viali del Valentino, ripropo-
nendo una formula che ha dimo-
strato di funzionare: costi conte-
nuti per gli espositori, stand mo-
dulari tutti uguali e ingresso gra-
tuito (quest'anno prolungato fino
alle 24), il tutto in una cornice as-
solutamente speciale nella citta
che viene tuttora considerata la
Capitale italiana dell’automobile.
«Questa quarta edizione sara
una festa dell'automobile che
coinvolgera la citta con un calen-
dario fitto di eventi fino al 10 giu-
gno - annuncia Andrea Levy,
ideatore e patron della rassegna
-: all'esposizione statica all'aper-
to dei modelli di oltre 40 marchi,
si affianchera I'anima dinamica
di quello che & un vero Salone
diffuso in movimento, con even-
ti, meeting, approfondimenti e
parate, prima tra tutte la Super-
car Night Parade di stasera», La
sfilata di 300 supercar per le vie
del centro ¢ la dimostrazione di
quanto !'intera citta sia coinvolta,
una paneupanone che nessun
Salone in altre parti del mondo &
in gmdo di raggiungere.
Due gli anniversari che si fe-
steggiano quest'anno, i 70 anni di
Porsche (un'enorme immagine
del brand verra projettata sulla
Mole la sera dell'8 giugno, giomo
della fondazione) e i 50 anni di
Italdesign alla quale & dedicata
una mostra di 27 auto, tra con-
" cept e serie, esposte nel cortile
del Castello del Valentino. Per
ammirarle & necessario scaricare
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Da sinistra, in senso
orario, il concept Sintesi
di Pininfarina esposto
all'aeroporto di Caselle; la
nuova 508, ammiraglia di
Peugeot; una fiammante
Porsche Gt3 RS
(Ia Casa tedesca celebra
nell'occasione i suoi 70
annil; il dune buggy
Hyundai Kite sviluppato
dagli studenti dello led di
Torino insieme ai
designer della Casa
coreana. Sotto,
I'organizzatore
Andrea Levy e il rinnovato
Jeep Renegade
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E il Salone di Torino

Citta sempre piil coinvolta dal patron Levy
Tra sfilate e passeggiate per scoprire le novita

il biglietto del tutto gratuito dal
sito del Salone, biglietto che servi-
ra per accedere, in via Medaglie
d'Oro, alla Mostra dei Prototipi,

gna torinese.

L'Istituto europeo di design di
Torino (led) espone sul proprio
stand il dune buggy Hyundai Ki-

47 capolavori del p 0_pre-
cursori del futuro dell'auto,
un'esposizione che confermail ri-
lievo che il design assume
nell’ambito dell'escluisiva rasse-

te sviluppato dagli studenti insie-
me ai designer della Casa corea-

Torino Nonostante le dimensio-
ni mondiali raggiunte, Fca con-
serva un legame ancora forte
con Torino, la citta dove ¢ nata
Fiat e dove si continuano a co-
struire auto con i marchi del
gruppo. Ovvio, quindi, che Fca
sia protagonista al Salo-
ne del Parco del Valenti-
no. Sullo stand Fiat sfile-
ranno la 500 Collezione,
la nuova serie speciale,
reduce da un tour nelle
Capitali della moda euro-
pee, che celebra lo stile
dell'icona italiana; I'in-
novativa 500X Mirror
(porta la connettivita ai massimi
livelli) e la simpatica Panda City
Cross che permette di superare
le piccole e grandi difficolta del-
la vita urbana.

Centrale, come nel gruppo, &
il ruolo di Jeep tra i viali del Va-
lentino, con il rinnovato Renega-
de, Wrangler e Compass ¢, in
prima assoluta, con una super-
car d'eccezione, la Trailcat che
fara da apripista nella Supercar
Night Parade di questa sera. Rea-
lizzata per I'Easter Jeep Safari

TUTTI | MARCHI SCHIERATI
Fca espone i suoi gioielli

davanti al pubblico di casa
Jeep Renegade si rinnova. Stile e grinta il «fil rouge»

del 2016, questa Jeep esagerata
& equipaggiata di un motore so-
vralimentato Hemi Hellcat V8
da 6.2 litri e 707 cv. Al suo look
aggressivo, sottolineato da un
sound straordinario, ha contri-
buito con molti particolari Mo-
par, il brand che si occupa di
personalizzazione, accessori e
aftermarket, presente con un
suo stand. L'offerta di Alfa Ro-
meo ¢ all'insegna dei suoi mo-
delli che rappresentano al me-
glio i valori che da 108 anni le

sportive della Casa del Biscione
sanno interpretare. Il pubblico
potra quindi ammirare Stelvio
Quadrifoglio, la prima «Quadri-
foglio» che & anche un Suv, e
Giulia Veloce Ti, I'eccellenza
tecnica e motoristica della gam-

ma Giulia. Sorprendente per de-
sign, prestazioni e lecnologla
Stelvio Quadrifoglio & il primo
Suv della storia del marchio non-
ché il piti veloce al mondo della
sua categoria: sul mitico circuito
del Niirburgring ha infatti otte-
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na, mentre Pininfarina ha scelto
una p:\nw 1pazione diversificata:
i concept Mythos, Sergio, Florida
11 e Sigma Grand Prix alla Mo-
stra dei prototipi; la Jaguar Xjs
guidata da Paolo Pininfarina al-
la Night Parade; e la Sintesi espo-
sta all’aeroporto di Caselle a dare
un benvenuto molto speciale ai
viaggiatori.

Tra le Case, poche le assenze e
alcune importanti prime tra le
quali spicca la Peugeot 508, nuo-
vaammiraglia della Casa del Leo-
ne. Quest'anno il Salone si espan-
de anche al di fuori dei suoi con-
sueti confini, esportando a Mode-
na, all'insegna diun ideale gemel-

laggio, la mostra fotografica, gia

tenutasi nel capoluogo piemonte-
se, «Un percorso nella storia
dell'automobile»: 50 grandi pan-
nelli per altrettanti brand dove
appaiono il primo modello e il
piti recente. La mostra sara visibi-
le fino al 30 giugno sotto i Portici
del Collegio.

nuto il record sul giro in 7', 51" e
7 decimi. Stelvio Quadrifoglio e
equipaggiato dell'esclusivo mo-
tore 2.9 V6 Bi-Turbo benzina da
510 cv di derivazione Ferrari.

Accanto a Stelvio sara esposta
Giulia Veloce Ti, la versione pii1
esclusiva della gamma.
Con il propulsore 2.2
Turbodiesel da 210 cv,
cambio automatico a 8
rapporti e trazione inte-
grale Q4, la vettura por-
ta la storica sigla Ti,
acronimo di Turismo in-
ternazionale, che da
sempre ¢ sinonimo di
versioni piu ricche, pi
tecnologiche, piu grintose. Non
mancano Abarth, con la 595 Pi-
sta e la 124 Gt, e Lancia, che
espone l'inossidabile Ypsilon
nelle tre piu recenti interpreta-
zioni della versione Elefantino.

Maserati e Ferrari sono pre-
senti con vetture di produzione
e storici prototipi. Da oggi a do-
menica, Fea offrira al pubblico
anche numerose opportunita di
interazione.
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